


Qualitatsmedien und kaufkraftige Zielgruppen pragen die Deutschschweiz.
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Media Markt Deutschschweiz
=  Flache in km?

=  Bevolkerung in Mio.

=  Privathaushalte in Mio.

= BIP

=  BIP percapitain €
=  Arbeitslosenquote

= Inflation

= TV Haushalte
= Internet Haushalte (Broadband)
= Tageszeitungen

= davon national

Zeitschriften

= davon Fachpresse

Digitale Werbeausgaben

ca. 27.500 (Schatzung 2026)
ca. 6,3 Mio. (2024, BFS)
ca. 2,8 (2024, BFS)

ca. 580 Mrd. € (Anteil Deutschschweiz
am Schweizer BIP, 2024 SECO/IMF)

ca. 89.000 € (2024, IMF)
2,5 % (2025, SECO)

1,1 % (2025, Schweizerische
Nationalbank)

87,5 (2024, Mediapulse)
95 % (2024, Mediapulse)
ca. 1

ca.5

ca. 350

ca. 150 (WEMF)

ca. 1,5 Mrd. CHF (2024, IAB
Switzerland / Statista)
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Wichtige Entscheiderportale und Qualitatsmedien in der Deutschschweiz

B2B und Finanzportale Deutschschweiz | Auszug
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